
Une pub pour encourager l'exode fiscal Les promoteurs
d'appartements de luxe vantent le forfait fiscal suisse dans la presse internationale.

COMMUNICATION. «Exode
fiscal des Londoniens: la Suis-
se en bonne posture.» Une
pleine page de publicité dans le
supplément How to spend it du
Financial Times du 19 février
n'y va pas par quatre chemins
pour vanter les mérites d'un
déménagement sur les rives du
Léman L'annonceur est le pro-
moteur du projet Du Parc Kem-
pinski Private Residences, un
complexe de 24 appartements
luxueux en cours de construc-
tion au Mont-Pèlerin (VD). La
clientèle ciblée est riche, étran-
gère, et ne s'intéresse pas seu-
lement à l'air de la montagne
ou à la vue sur les Dents-du-
Midi.
«La Suisse offre une sensibi-

lité élevée à la fortune», indi-
que le texte de la publicité.
Autrement dit, un étranger qui
n'exerce pas d'activité lucrative
en Suisse peut y négocier une
imposition selon la dépense,
plus communément appelée
forfait fiscal. Selon les derniè-
res statistiques disponibles
auprès de l'Administration fé-
dérale des contributions, qui
datent de 2007, environ 4500
personnes bénéficient de l'im-
position d'après la dépense en
Suisse.
Conseils sur mesure. A l'heure
où plusieurs initiatives canto-
nales visent à abolir ce systè-
me, l'attractivité du forfait fis-
cal auprès de grandes fortunes
étrangères semble se renforcer.
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ANNONCES Les pleines pages parues dans le supplément du FTle 19 février dernier.

Les promoteurs du projet Du
Parc Kempinski Private Resi-
dences annoncent sur leur site
intemet qu'ils sont en partena-
riat avec la Banque Piguet & Cie
pour offrir des «conseils fis-
caux sur-mesure» aux ache-
teurs potentiels. Et ils ne sont
pas les seuls à viser ainsi les
exilés fiscaux de l'Europe et
au-delà. Dans le même supplé-
ment du Financial Times, une
deuxième pleine page de publi-
cité vante des objets immobi-
liers destinés «à des non-Suis-
ses, sans restrictions légales».
L'annonceur n'est autre que
Samih Sawiris, le milliardaire
égyptien à l'origine d'un méga-
complexe touristique de 3000
lits à Andermatt. o amuosr
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